Componente Curricular: Exclusivo de curso ( ) Eixo Comum ( X) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA Nacleo  Temético: PLANEJAMENTO E
MKT E CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
ECONOMIA CRIATIVA e INOVACAO NA COMUNICACAO Curricular: ENOP51894
Carga horaria: ( X) Sala de aula Etapa: 7 OPTATIVA

4 horas aula () Laboratério

64 h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Conceito de economia criativa. A criatividade e os novos empreendimentos na economia do século
XXI. As industrias criativas: setores integrantes. A classe criativa, a sustentabilidade e a inovacao.
Economia criativa e tecnologia. O papel da economia criativa na comunicacgao social. A publicidade
no paradigma da economia criativa. As midias sociais digitais, o0 entretenimento e a economia de

compartilhamento. Projetos integrando economia criativa e comunicagao.

Conteudo Programatico:

- A criatividade como valor central na sociedade do Século XXI.

- Introdugé@o a economia criativa: conceitos, histérico, tendéncias e autores de referéncia.
- Da economia da cultura a economia criativa: evolugédo das ideias e das praticas de negocios
envolvendo cultura e areas afins.

- A economia criativa: as inddstrias criativas, mapeamento das areas estratégicas.

- A classe criativa: os recursos humanos nos negocios da criatividade.

- Topicos importantes na era da criatividade: a inovacao, tecnologia e a sustentabilidade.
- A economia criativa e os setores criativos da comunicac¢ao social.

- A industria criativa da publicidade e relagcdes com outros setores dos negdcios criativos.
- As midias sociais digitais e o entretenimento e os hovos negécios da economia da
compartilhamento.

- Projetos de integracédo da economia criativa e a comunicacao.

Sem Tépico do conteudo Referéncias Bibliogréaficas
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N2 — Entrega dos Trabalhos | ------

Finais

18 Conteudo visto até a data da
avaliacdo; ver orientacdes para
atividade no Moodle e em sala

Prova Substitutva | -----
Conteudo do semestre; ver
19 orientagBes para avaliagdo no
Moodle e em sala.
Atendimentos

Prova Final

Conteudo do semestre; ver
20 orientacOes para avaliacdo no
Moodle e em sala.
Atendimentos
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http://www.firjan.com.br/economiacriativa/download/mapeamento-industria-criativa-sistema-firjan-

2016.pdf

REIS, Ana Carla Fonseca (org). Cidades Criativas: Solucdes Inventivas — O papel da Copa,
das Olimpiadas e dos Museus Internacionais. Sao Paulo/Recife: Garimpo de
Solucdes/Fundarpe, 2010. In: http://garimpodesolucoes.com.br/wp-
content/uploads/2014/09/Cidades-Criativas-Solu%C3%A7%C3%B5es-Inventivas-final2.pdf.
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Critérios de Avaliagao:
N1: a N1 sera a somatéria da nota da avaliacdo (7 pontos) com a nota de atividades de
participacdo (3 pontos).

N2: a N2 sera a somatéria do trabalho desenvolvido em grupo e com o objetivo de andlise dos
setores criativos (7 pontos) com atividades de participacdo em grupo (3 pontos).

Observagédo: detalhamentos sobre modelo de prova, das atividades e do trabalho final seréo
apresentados em tépicos especificos no Moodle e também discutidos em aula.

Substitutiva: prova tedrica e individual (0 a 10)

Final: prova teérica e individual (0 a 10)
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